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Brand awareness spontanea

per gli italiani on e offline
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La prova Masterchef GialloZafferano Cotto Cuochi
del cuoco e mangiato e flamme
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Cucine La cucina 4 ristoranti Bake off | menu di
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Top of mind

per gli utenti della rete in Italia

B Web

La prova del cuoco

M;stercl:ef

Il piu consultato

per gli utenti della rete in Italia
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Mai piu senza

per gli utenti della rete in Italia
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| 39 /O degli utenti . @
non rinuncerebbe mai

al servizio di GialloZafferano

— GialloZafferano —
Masterchef , l
La prova del cuoco
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Cotto e mangiato
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Utilita vs intrattenimento

per gli utenti della rete in Italia
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Utile per Pubblicita di Mi fa fare  Intrattenimento
cucinare nuovi prodotti bella figura

Siti/testate Mondadori
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Capacita di convertire in acquisti

per gli utenti della rete in Italia/base fruitori ultimo anno = 100%

GialloZafferano 89 \ %

e altri Brand food ° -

Mondadori Programmi TV
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Segmenti di popolazione in analisi:

Utenti della rete in Italia = 32 milioni di individui (>15 anni)
In analisi: 1.204 casi

° Popolazione italiana = 52,4 milioni di individui (>15 anni)

°® ﬂa | dati della ricerca sono ricavati da interviste eseguite online sul
Glall A ﬂel"ano panel di ricerca di Human Highway (OpLine, www.opline.it).
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